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Introducdo: alguns direcionamentos

Ancorado na teoria da Analise do Discurso de tradicdo francesa e concebendo o
discurso como prética cujas filiagdes se estendem no terreno da historia, da cultura e da
politica, este trabalho' objetiva analisar a constituicdo e a institucionalizacdo da midia como
nacleo de poder produtor de dizibilidades que fundamentam a fabricacdo da historia, a partir
da edificacdo de um determinado acontecimento discursivo. Volta-se aqui para a producao de
enunciados que marcaram o acontecimento discursivo da elei¢cdo americana de 2008.

A manifestacdo enunciativa oportunizada nesse contexto de discursivizacdo — a
eleicdo presidencial americana de 2008 — permite o trabalho com a nogédo foucaultiana de
arquivo e possibilita a discussdo acerca do processo de constituicdo do discurso politico,
considerando que as marcas de uma memoria social, materializadas pela midiatizacdo da
pratica politica, confluem para a construcdo de efeitos de sentidos plurais, atrelados ao
interdiscurso e a memoria discursiva. Assim, tratando-se de um trabalho teérico, este estudo
fundamenta-se, entre outros, nos trabalhos de Le Goff (2003), Gregolin (2003), Silverstone
(2005), Foucault (2007), Gomes (2004) e Debord (2002). Dessa forma, compreendendo as
bases do processo de constituicdo do discurso midiatico, verifica-se como a memdria social,
impregnada nas praticas discursivas dos sujeitos e materializada pela midia ao discursivizar
um acontecimento, contribui para a construcdo de efeitos de sentido de imparcialidade, de
revelacdo do real e para a manifestacdo de poder, permitindo a manipulacdo da realidade e a
fabricacdo da historia.

Assim, considera-se que o0 processo de discursivizagdo midiatica opera
imperiosamente sobre o acontecimento, inserindo-o na ordem do poder e do controle e
mobilizando diferentes feixes de filiagbes que oportunizam enxergar as miras de um poder
que ora silencia, ora evidencia imagens, discursos, enunciados.

1. Dizibilidade e discursivizacéo: a acdo dos Mass Media na p6s-modernidade

Na conjuntura da sociedade moderna o0s sujeitos sociais experienciam o0
levantamento de verdades e o destaque de acontecimentos que se irrupem incessantemente a
partir da agdo dos Mass Media. O funcionamento de tais recursos e o0 senso de imediatez no
processo de transmissdo asseguram a onipresenca da midia nos e sobre os mais diversos
campos da vida comum e, principalmente, Ihe conferem a posi¢do de nucleo de poder e de
fabricador de sentidos e da histdria, atribuindo a sociedade uma nova configuragcdo: a do
espetaculo.

! Esse estudo é uma parte constitutiva de um trabalho de doutoramento em andamento no Programa de Pés-
Graduagdo em Letras da Universidade Federal da Paraiba — UFPB, filiado ao grupo de pesquisa Circulo de
Estudos em Analise do Discurso da Paraiba — CEAD/PB e sob a orientagdo da Prof. Dra. lvone Tavares de
Lucena.



Neste sentido, o aparato midiatico funciona e opera a partir de uma acao discursiva
que tanto envolve os sujeitos, instigando-0s a se marcarem na histéria e a denunciarem sua
inerente subjetividade acerca de um determinado acontecimento, como também exigem
circulacdo de saberes e a producdo de verdades que passam a ser disseminadas e defendidas
em diversas materialidades. Segundo Silva (2008), para se descrever este processo é
necessario considerar o enunciado em sua condi¢do de acontecimento o que significa
consequentemente, trabalhar os processos discursivos a partir da relacdo entre a Linguistica e
a Historia, permitindo, dessa forma, a articulagdo de uma determinada materialidade
discursiva com um exterior especifico.

No entanto, sendo produzido no interior de uma pratica discursiva atrelada ao
sensacionalismo e as estratégias de manipulacdo do real, o acontecimento €, antes de tudo,
produto de uma montagem e de escolhas orientadas de imagem, que Ihe garantem o efeito de
acontecéncia, a impressdo do vivido cada vez mais proximo daqueles que o vivem
(BARBOSA, 2003, p.116). Instaura-se, entdo, a concep¢do de nova histéria ja que o0s
acontecimentos deixam de ser individualizados segundo uma temporalidade organizacional e
cronoldgica e passam a ser considerados como gestos de interpretacdo do préprio historiador
considerando a posicdo social que ele ocupa e a problemética especifica a que se pde?.

Concomitantemente, nessa sociedade da informacgdo, as préaticas discursivas dos
sujeitos devem estar ligadas a uma determinada ordem social e a midia confere a
possibilidade de esses exteriorizarem seus desejos e se marcarem na superficie do discurso
como forma de construir suas imagens sociais tornando-se suscetiveis a ocupar ou ndo
posicdes de destaque em relacdo ao seu outro. Essa mesma sociedade também caracterizada
como sendo a do capitalismo e do consumismo € valorativa em relacdo ao que considera
importante e necessario para a grande massa e 0s principios de valor que atribui a seus
sujeitos estdo baseados na filiacdo institucional a que se submetem e no respectivo exercicio
de poder. Dessa forma, e segundo Oliveira (2004, p. 205), nesse modelo de sociedade:

Sdo estabelecidas certas ordens discursivas, cada qual com suas
especificidades entre 0s grupos, as quais asseguram a exposi¢do de si, em
forma de marketing pessoal para que o sujeito se torne celebridade, destaque
entre seus pares, 0 que evidencia uma espécie de venda da representacao de
si mesmo.

Diante disso, a preocupacdo maior que norteia a leitura dos discursos e a
investigacdo dos sentidos que a midia materializa e faz circular, deve ser aquela de
compreender o processo de elaboracdo, de selecdo, de organizacdo, de retomadas e de
classificacdo de discursos sempre em relacdo a uma memoria e ao interdiscurso.

Seduzido por esta possibilidade de compreender os pilares do processo de
funcionamento da midia e o agenciamento dos sentidos nas malhas do poder, o analista do
discurso deve encarar a midia como um lugar de afrontamento de relacbes de poder, de
fabricacdo de discursos, de construcdo de imagens sociais, de producdo de realidade, de
operacionalizacdo da lingua e da historia. Dessa forma, o analista do discurso deve enxergar, a
partir das mais diversas materialidades discursivas, que a acdo da midia € atravessada pela
subjetividade, perpassada pelo poder, atrelada a uma memoria social e ligada a um principio
de espetacularizacdo da cultura.

2 Assim como defende Guimardes (2001) em seu texto O acontecimento para a grande midia e a divulgacéo
cientifica. Cf. GUIMARAES (2001).



Por certo, esta postura investigativa assegura um olhar critico e mais profundo sobre
a sociedade do espetaculo e, sobretudo, sobre as préticas da midia na era da informac&o, a
partir de diferentes materialidades, o que permite uma aproximacgdo, mesmo que aparente,
com a acdo discursiva de sujeitos e com a nogdo de documento enquanto monumento (LE
GOFF, 2003).

Assim, na era da informac&o, a midia possui seu funcionamento ligado a producéo de
efeitos de verdade e ao poder principalmente em virtude da dinamizacgéo do carater simbolico
da vida social. Pode-se perceber, entdo, que as instituicdes encararam um processo de
desenvolvimento caracteristico da era moderna passando a exigir uma nova postura das
relagdes sociais ja que “definem a configuracdo dos campos de interagdo preexistentes e, ao
mesmo tempo, criam novas posi¢cdes dentro deles, bem como novos conjuntos de trajetorias
de vida para os individuos que os ocupam” (THOMPSON, 2009, p. 21).

A tarefa de relacionar o cotidiano com a mudanca nédo é facil uma vez que visto do
interior, o cotidiano parece eterno. Dessa forma, segundo Burke (1992, p.24) “o desafio para
o historiador social ¢ mostrar como ele de fato faz parte da histdria, relacionar a vida cotidiana
aos grandes acontecimentos, como a Reforma ou a Revolu¢do Francesa” ou ainda as
tendéncias de longo prazo como, por exemplo, a ocidentalizacdo ou a ascensdo do
capitalismo.

A atribuicdo de um novo olhar para a histéria, enxergando-a como um produto
fabricado a partir do lugar social ocupado pelos sujeitos, e 0 senso de imediatez e de
onipresenca dos Mass Media elevam a midia ao status de instituicdo regulada e atravessada
pelo poder e pela subjetividade, principalmente porque esta transforma as trocas simbdlicas
entre 0s sujeitos sociais e inaugura um maior dinamismo entre o que é produzido e o publico
alvo. Assim, a partir das palavras de Thompson (2009, p. 19), é possivel afirmar que:

O desenvolvimento dos meios de comunicagdo €, em sentido fundamental,
uma reelaboragdo do carater simbolico da vida social, uma reorganizacéo
dos meios pelos quais a informagédo e o contetdo simbdlico sdo produzidos
e intercambiados no mundo social e uma reestruturacdo dos meios pelos
guais os individuos se relacionam entre si.

H4, assim, por um lado, a necessidade de se repensar 0 conceito de tempo presente
em virtude da acdo midiatica que toca em todos 0s setores da vida social e, por outro, entender
gue 0s meios de comunicacdo de massa constroem discursivamente uma espetacularizacao
dos acontecimentos e consequentemente da cultura, tocando no que esta marcado no tecido do
imaginario social através de um resgate de figuras, de identidades e de verdades que
asseguram o que é dito. Essa acdo permite construir trajetos de sentidos e mobilizar
interdiscursos que comprovam o que é veiculado na e pela midia e assegura uma determinada
regularidade dos dizeres e dos efeitos de sentido entre os textos produzidos em virtude de um
determinado acontecimento discursivo. Segundo Gregolin (2003, p.96):

A midia produz sentido por meio de um insistente retorno de figuras, de
sinteses—narrativas, de representagdes que constituem o imaginario social.
Fazendo circular essas figuras, ela constréi uma “histéria do presente”,
simulando acontecimentos-em-curso que vém eivados de signos do passado.
Se analisarmos o funcionamento discursivo da midia, poderemos entrever
esses movimentos de resgate da memoéria e de estabelecimento do
imaginario de uma identidade social.



Assim, investigar o funcionamento da midia na contemporaneidade significa
compreender o processo de fabricacdo de verdades, a produgdo do espetaculo, o processo de
discursivizacdo dos acontecimentos, o afrontamento e a manifestacao de relacdes de poder e,
sobretudo, a materializacdo de estratégias discursivas atreladas as redes de memoria e a
interdiscursividade.

2. O acontecimento na optica do visivel: as chamadas do espetaculo

Toda essa discussdo sobre a operacionalizacdo da midia na era da informacdo vem
assinalar sua capacidade de atribuir a sociedade p6s-moderna a configuracéo de sociedade do
espetaculo®, um espetaculo que se constréi sempre em funcéo do poder midiatico percorrendo
as veredas da historia, do discurso e da lingua, “afinal que outras qualidades poderiamos
atribuir a experiéncia no mundo contemporaneo e ao papel da midia nela?” (SILVERSTONE,
2005, p. 22).

A sociedade do espetaculo é corporificada pela cultura de elaboragéo e de exposicao
de imagens, é assegurada pela forca atuante dos meios de comunicacdo diante dos padrdes de
consumo e comportamento do regime capitalista e, sobretudo, € marcada pela acdo discursiva
dos sujeitos que se portam ora como produtos, ora como consumidores. Os sujeitos sociais,
por sua vez, criam e encontram a si mesmos submersos numa zona de tenséo entre o real e o
virtual, entre o presente e 0 passado, e sdo a todo momento convocados a assumir papéis, a
defender posicdes e a exigir visibilidade na cena publica.

Nesse sentido, a midia trabalha dando suporte maior para a fabricacdo de verdades e
esta fabricacdo é assegurada pela disseminacdo de textos, pela construcdo de efeitos de
sentido e pelo trabalho de constituicdo e definicdo de uma cultura, moderna. Com base nas
palavras de Foucault (2007, p. 12), a verdade, sendo desse mundo, ndo existe fora e nem além
do poder, pois:

E produzida nele gragas a “multiplas coer¢des e nele produz efeitos
regulamentados de poder. Cada sociedade tem seu regime de verdade, sua
‘politica geral’ de verdade: isto é, os tipos de discurso que ela acolhe e faz
funcionar como verdadeiros; 0s mecanismos e as instancias que permitem
distinguir os enunciados verdadeiros dos falsos”.

A edificacdo do acontecimento e a consequente configuracdo do espetaculo estdo
condicionadas a forma como o acontecimento é discursivizado, isto €, relatado, construido
midiaticamente uma vez que, de acordo com Charaudeau (2006, p. 152), “no instante mesmo
que ele é relatado, constrdi-se uma noticia, no espaco tematico de uma rubrica. A noticia é
objeto de um tratamento discursivo desenvolvido sob diferentes formas textuais”, o que diz
respeito diretamente ao anuncio (os titulos), a notificacdo (as notas), ao relatorio (artigo) etc.

A sociedade do espetaculo esta alicercada, portanto, no entrecruzamento da historia
com a vida real em funcdo das necessidades do sujeito pds-moderno que reclama uma
identidade mergulhando na profundidade heterogénea de sua prépria constituicdo no discurso,
tentando ocupar uma posicao visivel no espago virtual da realidade mediada. Assim, segundo
Coelho (2006, p.97), o sujeito, neste espaco multifacetado, hibrido e vulneravel de troca de
informagdo caracteristico de nossa era, € afetado na sua relagdo com o mundo dos objetos,
visto que:

%0 conceito de sociedade do espetéaculo é trazido por Guy Debord na década de 1970. Cf. DEBORD (2002).



N&o esta localizado em um tempo/espaco estavel, em um ponto de vista fixo
do qual possa calcular racionalmente suas opcdes. Pelo contrério, ele esta
multiplicado em bancos de dados, dispersado entre mensagens eletronicas,
descontextualizado e reidentificado em comerciais de TV, dissolvido e
rematerializado continuamente em algum ponto na incessante transmissao e
recepcdo eletrdnicas de simbolos.

Em termos gerais, pode-se mencionar que a sociedade do espetaculo tende a se
organizar em torno do que € visivel, em torno do que pode ser edificado como acontecimento,
em torno do que pode ser discursivizado, isto é, retomado, dito, redito, selecionado,
reformulado, reelaborado, classificado e controlado mediante praticas discursivas atreladas ao
poder. Nessas condigdes, na era da informacdo, marcada pelo cambio desenfreado e excessivo
de material simbdlico, na qual as relagcdes sociais sdo cada vez mais bombardeadas pelo
inesperado, pelo equivoco e pela efemeridade do presente, a midia alcanca uma elevada carga
de representatividade, de simulacdo e de artificialidade instaurando, sobretudo, o espetéculo.

Portanto, uma sociedade do espetaculo ¢ uma sociedade onde “a extrema visualidade
faria par com a mais completa invisibilidade e o dominio da artificialidade programada
desarma a realidade das coisas”. Nesse sentido, “o avan¢o da sociedade do espetaculo faria
perder de vista, inclusive, a mesma possibilidade de acesso a autenticidade” (GOMES, 2004,
p. 395).

Por fim, para se entender as bases deste processo de fabricagdo de verdades, de
reatualizacdo da sociedade e de redefinicdo de suas respectivas instituicBes, a partir da
configuracdo do espetaculo, é preciso atribuir um olhar investigativo capaz de cavar as raizes
das estratégias discursivas e do processo de agenciamento de sentidos pela midia. Essa
representa uma possibilidade de se entender a imersdo do sujeito na fluidez e na equivocidade
dos sentidos veiculados nos textos da midia, ou seja, € preciso considerar que 0 sujeito
moderno, assim como ¢ concebido, “vive bombardeado pelas informag¢des midiaticas, e por
meio delas sofre as influéncias da cultura, da ideologia, do poder, da politica e de todo o
‘feixe de vozes’ que circulam nas informacdes difundidas pelos varios veiculos da midia”
(LONARDI, 2006, p.109).

3. Midia: estratégias discursivas e agenciamento dos sentidos

O processo de construcdo de verdades e de fabricacdo de sentidos pela midia esta
atrelado a elaboracdo de estratégias discursivas capazes de enquadrarem o sentido em
determinados trajetos, obedecendo sempre as regras sociais e as condi¢cdes de producdo que
permitem a apari¢cdo dos enunciados. Por sua insercdo e influéncia na vida cotidiana dos
sujeitos, a midia faz circular saber e poder atribuindo a si mesma uma postura imparcial, fiel e
de credibilidade diante do que precisa ser divulgado e noticiado, como se tudo fosse
controlado de fora. Dessa forma, “coloca-se na posicdo de observadora, utilizando-se de
estratégias de manipulacdo do real e do sensacionalismo [...] por isso, a midia é para as
massas o instrumento mais moderno de viver a historia no calor de seu acontecimento”.
(SILVA, 2008, p. 46).

Assim, considerar que ha um agenciamento de sentidos e pensar no modo como a
midia trabalha de forma a fabricar efeitos de sentido, significa entender o jogo de estratégias
discursivas que instauram um cenario de revelagdo do real e de leitura do ndo-dito, do que foi
silenciado em um determinado discurso. Na cena principal e no recorte que faz do
acontecimento, a midia relaciona-o “com a poténcia e com o alcance de seu olhar, com a
proximidade, que é garantia de boa visdo, e com a distancia, que assegura a isencéo e a
objetividade: como porta-voz, pode-se olhar o envolto e secreto, desvelando-o0”, cumprindo,



dessa forma, sua tipica fungdo “de representar e de interceder” em favor do bem comum de
uma determinada coletividade. (PIOVIZANI FILHO, 2003, p. 61).

Essa operacdo aproxima o trabalho estratégico da midia com os principios da
narrativizagdo mediada: narrativa de simultaneidade (quando o acontecimento bruto
desenrola-se paralelamente & narrativa) e narrativa de reconstituicio® (quando o
acontecimento bruto ja se produziu) visto que utiliza os mais variados procedimentos para a
elaboracdo e confeccdo da noticia: descri¢do, explicacdo e apreciacdo. Nas palavras de
Charaudeau (2006, p.158), a descri¢do porque “é preciso assegurar a sequéncia no desenrolar
do acontecimento”, a explicagdo porque o narrador deve “elucidar o que acontece no presente
através do que aconteceu antes ou explicar as supostas inten¢des dos protagonistas da cena” e
apreciacdo porque, para “manter a captacao, o narrador deve mostrar suas emogdes. Estas,
fingidas ou sinceras, destinam-se a dramatizar a narrativa e incitar o telespectador ou o
ouvinte a compartilhar entusiasmo, indignac¢ao ou sonho”.

No entanto, 0 jogo de estratégias discursivas utilizadas pela midia ndo corresponde,
amiude, a um conjunto de técnicas visivelmente enumeraveis pelo cidaddo comum, mas
funcionam pela linguagem e sdo materializadas na superficie do discurso, concretizando
efeitos de sentido e assegurando relacGes de poder ao ligar-se ao batimento de micro lutas
travadas nos mais diversos campos da atividade humana. Neste interim, deve-se considerar
gue as midias desempenham o papel de mediacdo entre seus leitores e a realidade e, nessa
perspectiva, “o que os textos da midia oferecem ndo ¢ a realidade, mas uma construgdo que
permite ao leitor produzir formas simbdlicas de representacdo da sua relacdo com a realidade
concreta” (GREGOLIN, 2003, p. 97).

E importante observar, dessa forma, que as realidades empiricas, isto é, a experiéncia
sO pode ser entendida como elemento que é formado na tensdo entre o real e o simbélico. Ela
é moldada de acordo com outras experiéncias anteriores, € submetida a uma ordem por esta
sujeita a normas e classificacdes ao longo do tempo e do espacgo e pode ser interrompida pelo
inesperado, pelo incidente e pelo préprio manto de vulnerabilidade ao qual se agrega.

E com base nisso que Silverstone (2005, p. 26) afirma que:

Vivemos nossas vidas em espacos simbdlicos e auto-referenciais que nos
oferecem nada mais que generalidades do sucedaneo e do hiper-real, que
nos proporcionam apenas a reproducdo e nunca o original e, ao fazé-lo,
negam-nos nossa subjetividade e, de fato, nossa capacidade de agir
significativamente. Nessa visdo, somos desafiados com nosso fracasso
coletivo a distinguir a realidade da fantasia e a responder pelo
empobrecimento, embora forcado, de nossas capacidades imaginativas.
Nessa visdo, a midia se torna a medida de todas as coisas.

E dessa forma que se deve pensar o trabalho da midia como um produto que é
fabricado mediante escolhas subjetivas e de acordo com a conjuntura historica que marca o
momento da enunciacdo. Pode-se afirmar entdo que o fato que é transformado em noticia —
considerando que a noticia, ela mesma, ja é um acontecimento® — apresenta-se filtrado,
selecionado “uma vez que sobre ele se realiza um trabalho de interpretacao que envolve uma
posic¢ao-sujeito, inserida na esfera das formacdes discursivas que determinam o modo de dizer
e o que pode e deve ser dito numa conjuntura histérica” (SILVA, 2008, p. 47). Além disso, ha

* Esses conceitos representam algumas caracteristicas da narrativa midiatica e constituem o que se denomina
como Fato Relatado — FR. Conceitos trabalhados por Charaudeau (2006).

® Entende-se a noticia como um acontecimento discursivo porque ja é um relato de um fato e, portanto, ja
pressupfe uma interpretacdo, uma posi¢éo sobre o sujeito, uma selecéo.



que se mostrar que no ato de veiculacdo das matérias, a midia recorre @ memoria e, portanto,
ao interdiscurso para corroborar suas praticas e atribuir assiduidade e pertinéncia ao que
seleciona e faz circular como importante e necessario no meio virtual.

Trabalhando com a subjetividade e, dessa forma, materializando uma concepc¢éo de
sujeito como uma posic¢ao no discurso, isto €, um sujeito descentrado, dinamico e atrelado ao
equivoco, a midia consegue elaborar espagos sociais metafdricos e alusdes parafrasticas da
realidade encarada por cada um dos sujeitos sociais, fazendo-os perceberem-se como
constituidos pela “interacdo com as conexdes da maquina, feitos ¢ transformados pela
linguagem na instabilidade de seus significados” (SANTELLA, 2007, p.95), como membros
de um mesmo grupo, materializando relagdes de poder, defendendo direitos comuns, exigindo
deveres coletivos e assumindo-se como participantes ativos de um mesmo estrato social ao
mesmo tempo em que constroem suas imagens sociais.

Ainda segundo Santella (2007), uma das estratégias utilizadas pela midia para
assegurar seu carater de instituicdo autbnoma, gerando efeitos de sentido de imparcialidade,
neutralidade, credibilidade e de objetividade no trabalho com o real, é enfatizar conceitos
como realidade virtual e tempo real os quais atestam sua tentativa de constituicdo de uma
cultura da simulacdo, pois sua acdo é realizada sempre em consonancia com os ideais da
grande massa de individuos. Assim, o real é parcialmente apresentado pelo olhar sempre
presente das cameras e das luzes dos holofotes da midia. O efeito de sentido construido é o de
auséncia de “tendenciosidade” na transmissdo dos fatos e na comprovagdo da
“responsabilidade” da midia em mostrar aquilo que “interessa a todos”, como as decisdes
politicas e os rumos da economia, por exemplo.

Trabalhando sua posi¢cdo como nucleo de poder, a midia opera pela visibilidade, pela
exposicdo repetida dos corpos e do acontecimento, pela retratacdo do mesmo fato em uma
vasta gama de suportes e materialidades diferentes. Preenche repentinamente todos os angulos
de visdo dos sujeitos sociais com o que deseja mostrar, prima pelo ideal de fixag&o do que foi
selecionado como importante em um determinado momento, realiza uma série de movimentos
de retomadas e arranjos que trazem a tona o que foi silenciado e produz saber sempre levando
em conta os desejos, anseios e necessidades imediatas dos telespectadores.

Seu poder ¢é disfarcado e a sua acdo se marca como um efeito de linguagem que, por
sua vez, é conduzida sob uma ilusdo de transparéncia e de distanciamento de sua caracteristica
opacidade. A operacionalizacdo da midia se d&, sobretudo, pelo visivel, pelo que pode e deve
ser mostrado ao publico — e isso garante a producdo do espetaculo politico sob o efeito de
obediéncia e de linearidade na conducéo do fato.

Essa necessidade de se mostrar 0 que acontece, de exibir as falas, de dizer as
palavras ditas mostrando quem as “disse” no momento que sdo “ditas” pode ser considerado
como um procedimento midiatico que comprova seu trabalho com o que ¢ “real”, com o dado
gue néo foi inventado e nem criado e isso elimina qualquer evidéncia do proprio processo de
sele¢do, de reorganizacéo e de avaliagdo de importancia ao qual o acontecimento é submetido
antes mesmo de vir “ao ar”. Isso prova que, entendido como efeito de linguagem, “o real sera
sempre um produto da dialética, do jogo existente entre a materialidade do mundo e o sistema
de significacdo utilizado para organizé-lo” (DUARTE JUNIOR, 1995, p. 27).

No entanto, ha ainda o trabalho com a imagem que norteia, em ampla dimensé&o, as
praticas da publicidade uma vez que esta, segundo Davallon (2007), utiliza as imagens sempre
no sentido de complementaridade com o que esté linguisticamente expresso no enunciado, de
forma a deixar, de um lado, visiveis as qualidades do produto procurando levar o leitor a
resgatar, na memoria, as referéncias positivas deste produto (ou de determinados discursos) e,
de outro, a posiciona-lo como pertencente ao grupo de consumidores do mesmo produto e,
ainda, situando-o e exigindo dele uma representacdo do lugar de fala, que em caso positivo,



poderia representar um depoimento favoravel ou uma defesa das qualidades ou beneficios do
que esté sendo veiculado, oferecido, divulgado.

Dessa forma, a producdo imagética conduzida pela mao da publicidade, instala um
programa de leitura que faz com que sempre exista outra possibilidade de olhar o ndo verbal.
“Podemos assim ver como a imagem pode jogar nessa estratégia da memoria onde as margens
de manobras sdo bastante reduzidas” (DURAND, 2007, p.43), e entender que nas malhas da
midia e de acordo com as imagens que esta faz circular, o sentido sempre pode ser agenciado
a partir de um olhar diferente e de acordo com certo lugar de espectador, mas, em
contrapartida, nunca segue qualquer trajeto, e nem pode ser delineado por qualquer leitura.
Dessa suposi¢do pode se concluir, segundo Possenti (2003, p. 40), que “o sentido ndo é
funcdo de um significante/palavra, mas de uma dupla ou de uma (n)upla de
significantes/palavras em relacdo de mutua substituibilidade, mas apenas em cada discurso
historicamente dado”.

Na cena politica, por exemplo, as dizibilidades associadas & veiculacdo de imagens
virtuais de candidatos instauram um processo de leitura, de interpretacdo e de ponderacédo de
propostas, de programas de governo e de julgamento de personalidades, marcando
profundamente a tomada de decisdo de eleitores e delimitando as expectativas e intencbes de
voto pela populagao®.

Portanto, na sociedade mediada, as imagens ndo aparecem despidas de subjetividade
e nem fogem a atribuicdo de valor e de controle. Elas estdo ligadas a padrdes sociais e
culturais valorativos e podem definir o que permanece como ideal e 0 que se deve descartar
por ser efémero e utdpico.

Nesse sentido, a imagem deve ser pensada, no seio de nossa cultura como um
operador de memoria social, utilizada pela midia como uma estratégia discursiva que inscreve
e regula o olhar de leitores, e telespectadores, numa determinada série e provoca o efeito de
acontecéncia e de insercao historica do fato noticiado.

Conclusédo: algumas consideracdes

Empreender um olhar investigativo sobre a acdo da midia é atribuir um projeto de
leitura que identifique as marcas e a vacancia do sentido que desliza sobre o que é enunciado,
é projetar-se sobre a revelacdo das estratégias discursivas e atividades de agenciamento de
sentidos sobre o prisma do discurso enquanto dispersao, cuja superficie irregular exige sempre
a presenca do sujeito perseguido pela sombra palpavel do outro.

Essa proposta de trabalho com a producdo discursiva da midia deve aproximar o
sujeito da compreensdo do processo de mediacdo, fazendo-o entender como surgem 0s
significados, onde e com quais consequéncias. Além disso, deve da condicGes de se
identificar os momentos em que o processo parece falhar, onde a tecnologia o distorce, ou
onde ele é trabalhado propositalmente.

Portanto, é possivel perceber entdo que a midia sempre opera a partir do tecido de
uma memoria social e suas estratégias de discursivizacdo acentuam seu carater de nucleo
autbnomo de poder e, ao mesmo tempo, mobilizam movimentos de sentidos e de
subjetividade, atribuindo novos rumos as préaticas diarias na vida cotidiana e afetando a
concepcao de real, de coletividade, de bem comum e de valores socialis.

® Assim como acontece com a producdo da imagem social do candidato Obama como o salvador, como o
messias esperado, ha muito, pelas minorias e ndo so por elas, mas também por todos 0s grupos segregados,
classes sociais, etc. O processo de fabricacdo dessa imagem de Obama se d& a partir do trabalho com as
estratégias discursivas da midia, que discursiviza o candidato construindo uma imagem social que oscila entre
profeta e super homem.



No bojo do jogo discursivo da midia, as relacdes sociais sdo redefinidas e os sujeitos
passam a ocupar posi¢cdes no discurso, construindo trajetos de sentido arrolados nas suas
préprias praticas discursivas e isso deve comprovar o imbricamento de discursos num exterior
especifico, numa determinada materialidade, visto que h& em todo discurso sempre outros
discursos, outras vozes e outros sujeitos.

Por fim, deve-se considerar a midia como um efeito, ou seja, um efeito de acdo em
todos os mais diferentes niveis da sociedade, e enquanto efeito ela ndo admite propdsitos
mensuraveis que venham enquadrar, em “molduras objetivas” sua tdo vivida sutileza, sua
historica profundidade e, sobretudo, sua tipica capacidade de construir e espetacularizar a
cultura.
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